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La Prelatura de Mixes fue creada el 21 de diciembre de 1964
por el papa Pablo VI y tiene su sede en la ciudad de San Pedro
y San Pablo Ayutla, Oaxaca. Se ubica en buena parte del
territorio montanoso del norte de Oaxaca, encomendada a
los Salesianos de Don Bosco atienden principalmente a
comunidades indigenas.

La Prelatura ubicada en una zona pobre y montanosa de la
Sierra norte de Oaxaca esta presente en 22 municipios y 294
comunidades con una poblacion de casi 200,000 habitantes
en su totalidad indigenas entre Mixes (70%), Chinantecos
(19%), Zapotecos (8%), 2% de mestizos y un |% de mistecos
que hablan regularmente un dialecto.




“La Prelatura de Mixes A.R.” tiene como advocacion a Maria Auxiliadora. La evangelizacion de la
region tuvo como base Villa Alta, correspondio a los Hermanos Dominicanos de 1548 a 1763 su
inicio, y al Clero Secular que labordo hasta 1966, los Salesianos de Don Bosco recibieran la
primera parroquia en 1962. El pueblo mixe vive en las montanas al noreste del estado, colindando
con los distritos de Villa Alta, Choapan, Yautepec, Juchitan, Tehuantepec y con el estado de
Veracruz. Se ubica en la Region de la Sierra Norte, pertenece al Distrito Mixe. Se localiza en las
coordenadas 17°02' de latitud Norte y 96°04’ de longitud Oeste; a una altitud de 2,180 metros
sobre el nivel del mar.




NUESTRA FINALIDAD

Nuestra finalidad es extender el mensaje del evangelio como contribucion a la evangelizacion,
captando fondos para las misiones, que permitan llevar a cabo la formacion actividades,
compromisos y proyectos encaminados a cubrir necesidades basicas de los destinatarios en

tierras indigenas.
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NUESTRO PROPOSITO

* Nuestro proposito es crear y fortalecer una PROCURA Misionera que permita la captacion de
fondos de forma profesional, suministrando ayuda a las comunidades indigenas en las que
incide.
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¢COMO LO QUEREMOS ABORDAR?

Se genera un plan de captacion de fondos que permite desarrollar estrategias de formacion y
atencion a la poblacion indigena de la Prelatura Mixepolitana, maximizando el apoyo a proyectos
de mision aumentando la profesionalizacion.




NUESTROS
OBIETIVOS




OBIJETIVOS ESPECIFICOS

RESUMEN RESULTADOS | INDICADORES MEDIOS DE SUPUESTOS
NARRATIVO OBJETIVAMENTE | VERIFICACION
VERIFICABLES
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OBIETIVOS ESPECIFICOS
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OBIETIVOS ESPECIFICOS

RESUMEN | RESULTADOS INDICADORES MEDIOS DE SUPUESTOS
NARRATIVO OBJETIVAMENTE VERIFICACION
VERIFICABLES
Generar e Se cuenta con una Integracion de una Base de Base de donantes Los potenciales
incorporar captacion de recursos donantes firme y integrada. donantes se involucran
e eficiente y eficaz que id la Misic Medios de comunicacion: y participan en los
trategi | permite hacer frente celmmplrotnisualk, o) e Mk el Pagina Web, Twiter, programas de
estrateglas a fa a las diferentes Fortalecer el intereés por las Facebook, informes, ael :
PROCURA que . o e ' recaudacion, asi como
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indigenas que atiende

Mixepolitana
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NUESTRAS
AGTIVIDADES




ACTIVIDADES DESCRIPCION

Definicion de estatutos, objetivos, alcances,
perfiles de puestos, manual de operacion,
manual de funcionamiento, etc.

Rehabilitar espacios para hacerlos funcionales

Contratacion y formacion de

operativo

personal

|dentificar organismos existentes en la zona,
creando sinergias

Entender a la Procura como una obra de
comunicacion Yy evangelizacion que genera
solidaridad y sensibilidad para con los jovenes
y comunidades indigenas mas desfavorecidas a
través de acciones encaminadas a brindar
oportunidades de desarrollo.

Optimizar los espacios para llevar a cabo las
actividades de recaudacion de fondos a través
del equipamiento y adaptacion de espacios.

Contar con el personal de profesionales
formados sobre la solidaridad misionera y la
corresponsabilidad

Boletines, medios de comunicacion, Pastoral
Juvenil, presencia de Salesianos y otras
Congregaciones, definiendo su articulacion.
Reconocerse integrados y en trabajo
organico.




ACTIVIDADES DESCRIPCION

Crear un grupo de donantes institucionales, Incorporar donantes identificados con la mision
realizar mapeo de la Prelatura que permitan cubrir necesidades
especificas

Establecer las estrategias de recaudacion de Canales posibles: Respuestas postales (correo
fondos. directo), digital (fecebook, Twiter, pagina Web).
Cargos automaticos a tarjetas de creédito.
Compra de bases de datos digitales y postales.
Telemarketing. (Call Center)
Elaboracion de campanas financieras puntuales
Depositos directos a cuentas de cheques,
transferencias bancarias.
Desarrollar Proyectos puntuales.
Acciones a replicar de acuerdo a experiencias
exitosas, asesoramiento Yy capacitacion con
diferentes organismos nacionales e
internacionales.

Plan de comunicacion Carta de prospeccion
Bienvenida
Solicitud de ayuda
Mensaje informativo
Agradecimientos







PARA LA PRELATURA

* Conciencia del problema de credibilidad de la Iglesia hoy en dia.

* Profundizar/clarificar ola identidad de la Prelatura Mixepolitana: Su escencia de
Evangelizacion y Educacion

* Unir fuerzas con diferentes actores, socios, gobierno, obteniendo un escenario
social mas amplio

Centralizarse en el Desarrollo Social y Humano de los pueblos indigenas que
pertenecen a la Prelatura

* Sensibilizacion hacia la persona vulnerable, escuchando, ser consientes de su
mundo, hablar su idioma, utilizar sus redes sociales

* Promover la experiencia de grupo juvenil y el voluntariado misionero,
fortaleciendolo.




PARA LOS DONANTES

* No depender de una base de donantes catolico, llegar a mas personas de buena voluntad,
personas que se preocupan de otras personas, que trabajan en el ambito de la educacion, el
medio ambiente y el desarrollo humano.

* Llegar a las generaciones de jovenes, usando las nuevas tecnologias, especificando objetivos,
para las donaciones, transparencia, responsabilidad.

* Facilitar una vision positiva de la Iglesia en estos tiempos de crisis, con humildad, estando mas
cerca de los pobres, recaudando fondos para ellos.

* Mantener un dialogo intercultural e interreligioso. Relacionarse con mas gente aparte de
Cristianos.

* Integrar a los donantes y benefactores en el enfoque pastoral de la Prelatura, haciendo que se
conviertan en parte del Carisma, de la mision y en términos de reacuadcion de fondos,
incremantar la identificacion emocional de los donantes, su lealtad y compromiso.




PARA LOS BENEFICIARIOS

* Mantener comunicacion con los destinatarios de los proyectos, que conozcan los objetivos,
metas, alcances.




PLAN DE
CONTINUIDAD




-La captacion de fondos consiste en un conjunto de actividades coordinadas,
sinérgicas, integradas y continuadas. Su eficacia dependera en gran medida, de un
programa de comunicacion, adquisicion, gestion y fidelizacion de los
benefactores, individuos y empresas, adecuadamente estudiado y planificado en
funcion de la funcion de la Prelatura, de la presencia de recursos humanos
dedicados, de la estructura organizativa y del presupuesto disponible.

-La confianza es crucial en nuestras relaciones con donantes publicos y privados.

-Fortaleceremos la utilizacion de la transparencia como una oportunidad de
autenticidad y honestidad.




Los avances de las tecnologias de la informacion son grandes y debemos
adaptarnos, aprender a utilizarlas y cambiar todas esas formas de procurar
fondos, lo que somos, lo que hacemos, donde estamos y lo mas importante
como pueden ayudarnos. Siempre desde la transparencia y con hechos, siempre

contando historias que emocionen y con cifras concretas.

Las tecnologias de la informacion son una nueva voz para nuestra €poca, una
herramienta mas para la creacion de una nueva conciencia solidaria con los mas
desfavorecidos y la captacion de fondos. La captacion de fondos esta
intimamente unida a la comunicacion.




La captacion de fondos no se enfoca unicamente a la obtencion de dinero, sino para
conseguir un objetivo y mejorar las condiciones de los beneficiarios.

Para el caso de la Procuracion de fondos a traves de una PROCURA Misionera, para la
Prelatura Mixepolitana hemos creado un plan que consiste en:

W

Crear un mensaje, claro y con coherencia.
Tener claro los destinatarios a los que quiero comunicar
Revisar los resultados

Considerar los medios para lanzar el mensaje: revistas, memorias de actividades,
campanas a traves de correo, periodicos, revistas, radio, TV.

Correo personalizado: Construccion del mensaje, resultados esperados, sobre,carta,
folleto, bono respuesta, etc.

Tecnologias de la informacion: web, redes sociales (twiter, facebook, youtube, etc.),
videos, fotografias.
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